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جلسه اول

ماهیت و چیستی مردمی سازی تبلیغ

•

•

•

یمردمی سازی فعالیت های فرهنگی اجتماع



مبانی و مستندات
•

•

o

o

•

o



تجربیات موفق مردمی سازی در ایران

•

•

•

•

•



جمع بندی



جلسه دوم

فواید مردمی سازی فعالیت های فرهنگی

o

o

o

o



o

o

o

o

o



پنج گام عملیاتی مردمی سازی تبلیغ

o

o

o

o

o



o

o

o

o

o

o



جلسه سوم

رصد کنشگران احتمالی: گام اول

•

•

•

o

o

•

o

o



پایش توانمندی ها: گام دوم

•

•

o

▪

o

▪

o

▪



•

o

o

o

:جمع بندددی



جلسه چهارم

•

•

•



تعیین هدف عملیاتی: گام سوم

•

•

o

o

o

o



o

▪

▪

▪



لیست کردن نیازمندی های هدف: گام چهارم

•

•

o

▪

▪

▪

▪

▪



o

▪

▪

▪

▪

o

▪

:نتیجه



جلسه پنجم

یافتن دریچه میل: مرحله اول

•

•



•

o

▪

▪

o

▪

▪

o

▪

▪

•



راه های جذب مخاطب: مرحله دوم

•

•

o

o

o

o

o

•



نقطه اتصال: مرحله سوم

•

•

o

▪

▪

o

▪

▪



:جمع بندی



جلسه ششم

یافتن جای پا: مرحله چهارم

•

•

o

o

•



(آغاز عملیات)نقطه رهایی : مرحله پنجم

•

•

o

o



1398اسکان مسافران نوروزی : مثال عملیاتی

•

•

•

o

o

▪

▪

▪

▪



•

o

o

o



•

o

o



راه های ارتباطی با ما 

:سایت ما ▪
:ایتا  کانال مدرسه گفتمانی بینات در▪

Harekat.net
Madreseh_bayenat
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